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Richtlinien fur Werbung
iIm Bereich des BBW

Beschluss des BBW-Verbandsbeirats vom 25. Mai 1989, gedndert am 08.07.2000 in Ludwigsburg

Uber das Verfahren fir die Genehmigung von Werbung bei Mannschaften des BBW-Spielbetriebes:

1. Die Genehmigung zur Werbung auf der Spielkleidung (8§ 1 der DBB-Vorschriften fiir die Benutzung von Werbung) gilt
generell erteilt fur alle
a) BBW-Jugendklassen, ménnlich und weiblich,
b) BBW-Aktivenklassen, mannlich und weiblich
mit Ausnahme der Regionalliga Stidwest der Damen und Herren,
c) Senioren-Wettbewerbe, ménnlich und weiblich.
2. Fur die Ausgestaltung der Werbung sind die DBB-Vorschriften fir die Benutzung von Werbung in der jeweiligen
Fassung verbindlich.
4. Antrage auf Genehmigung oder Verlangerung sind bei der Geschéftsstelle des BBW einzureichen.

DBB-Vorschriften fur die Benutzung von Werbung

Gemé&lR Beschluss des Bundestages 1986 (Kirchheimbolanden) erldsst das Préasidium folgende
verbindliche Vorschriften fur die Beschaffenheit, Ausgestaltung und Zulassung von Werbung.
Auszug aus dem DBB-Jahrbuch; Anderungen vorbehalten

A: ALLGEMEINES
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Das Werben fur Firmen und Firmenprodukte ist im Spielbetrieb des DBB und seiner Gliederungen gestattet. Eine
gegen gute Sitten verstolRende Werbung ist nicht zuldssig. Dartber hinaus ist das Werben fiir
a) Tabakwaren, ihre Hersteller und ihren Handel,
b) harte alkoholische Getrénke, ihre Hersteller und ihren Handel,
¢) pharmazeutische Produkte, die auf der aktuellen I0C-Liste der verbotenen Substanzen aufgefiihrt sind, ihre
Hersteller und ihren Handel,
d) politische Gruppierungen oder politische Aussagen,
e) Fernsehanstalten
nicht zulassig.
Die Werbung fiir Bier, Wein und vergleichbare Getranke ist gestattet.

§2

1. Bei internationalen Wettbewerben, insbesondere Europapokalspielen, gelten die Bestimmungen der FIBA. Sie haben
Vorrang vor den DBB-Vorschriften.

2. Wird ein Spiel vom Fernsehen Ubertragen, gelten die Bestimmungen des guiltigen Fernsehvertrages des DBB mit der
jeweiligen Fernsehanstalt.

8§83

1. Werden von Ubergeordneten Verbanden (DSB, FIBA etc.) Beschlisse oder Vorschriften gefasst, die die DBB-
Vorschriften tangieren, behélt sich das Prasidium das Recht vor, seine Vorschriften zu &ndern, zu ergéanzen, zu
interpretieren oder aufzuheben.

2. Die Vereine und die Gliederungen des DBB sind verpflichtet, in der festgelegten Frist den Veradnderungen
nachzukommen.
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Werbetréger im Sinne dieser Vorschriften kdnnen sein:
a) der DBB,
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3.

4.
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b) die Landesverbande (LV),

c) regionale Zusammenschlisse der LV,
d) Gliederungen der LV,

e) Vereine.

Vertrdge zwischen Werbetrdger und werbetreibender Firma dirfen nur mit dem ausdricklichen Vorbehalt
abgeschlossen werden, dass diese ihre Gultigkeit verlieren, wenn eine erforderliche Genehmigung nicht erteilt, nicht
verlangert oder zuriickgezogen wird.

Vertrdge zwischen Werbetrager und werbetreibender Firma dirfen keine Vereinbarung beinhalten, die den
Werbetrdger in seiner Entscheidungsfreiheit einschrénken oder auf die Vereins- bzw. Verbandsfuhrung Einfluss
nehmen.

Der Werbetréger kann das Recht zum Abschluss von Werbevertrdgen an Dritte vergeben. Er bleibt in jedem Fall
gegenuber der die Genehmigung erteilenden Stelle verantwortlich.

Das Tragen von Werbung darf nicht mit einem personlichen Vorteil fir Einzelpersonen (Spieler, Schiedsrichter)
verbunden sein. Zahlungen kdnnen nur an den Verein bzw. Verband und nicht an einzelne Spieler oder Schiedsrichter
geleistet werden.

Fur Streitigkeiten aus den Vertrdgen zwischen Werbetréger, werbetreibender Firma und Dritten ist die die
Genehmigung erteilende Stelle nicht zustandig.

Die steuerrechtliche Haftung bleibt in jedem Fall beim Werbetréger.

Geworben werden kann

a) auf der Bekleidung von Mannschaften,

b) auf der Bekleidung der Schiedsrichter,

c) auf Spielausriustungsgegenstanden,

d) auf dem Spielfeld und in dessen Umgebung,

e) durch Ansagen in den Spielhallen,

f) durch Aufnahme eines Sponsornamens im Vereinsnamen.

B: DEFINITIONEN

Ein Vereinsemblem ist ein Zeichen, das ausschliellich vom Verein gefiihrt wird und diesen identifiziert.
Ein Hinweis ist eine Informationsaufschrift, die
a) der Name des Spielers,
b) der Name des Vereins,
¢) der Name des Heimatstadt des Vereins
sein kann.
Ein Logo ist ein Warenzeichen, das
a) ein Bild-Zeichen,
b) ein Wort-Zeichen,
c) ein kombiniertes Bild/Wort-Zeichen
sein kann.
Ein Herstellerlogo ist ein Logo, das vom Hersteller des Kleidungsstiick auf diesem abgebracht ist und auf ihn oder

seine Marke hinweist, sofern es nicht gréRer als 23 cm? ist. Jedes andere Logo ist ein Werbelogo.

C: BEKLEIDUNG DER MANNSCHAFTEN

Zur Spielkleidung gehodren: Spielnemd, Spielhose, Socken, Sportschuhe und sonstige (z.B. Unterziehhemd,
Unterziehhose), die wéhrend des Spiels getragen werden.

Zur Ubrigen Bekleidung eines Mannschaft gehoren: T-Shirt und Trainingsanzug sowie Bekleidung der Trainer,
Betreuer und Mannschaftsbegleiter.

Ein Werbetrager darf mit jeder seiner Mannschaften fir mehrere Firmen oder Firmenprodukte werben.

Fur alle Mitglieder einer Mannschaft muss bei einem Spiel die Spielkleidung identisch sein. Dies gilt auch fiir die
Ubrige Bekleidung der Mannschaft, sofern sie mit Werbung versehen ist.

Werbung auf der Spielkleidung ist genehmigungspflichtig, Werbung auf der Gibrigen Bekleidung nicht.

Ein Herstellerlogo ist auf jedem Teil der Spielkleidung genehmigungsfrei zulassig, wenn die MaximalgroRe von 23

cm? eingehalten wird.
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Beim Spielhemd ist nur die Vorderseite als Werbeflache zugelassen. Zusétzlich kénnen bei Damen-Spielhemden die
Armel noch als Werbeflache genutzt werden. Werbung an allen sichtbaren Teilen der Unterkleidung ist nicht zulassig.
Die GroBe der Hauptwerbeflache darf 500 cm?2, die GréRe der Werbeflache auf jedem Armel 40 cm? nicht
Uberschreiten. Ist die Werbeflache nicht umrandet, so wird sie durch das engstmdgliche Rechteck begrenzt, das um
die Werbung gezogen werden kann.



3. Zusatzlich zu Abs.2 ist auf der Vorderseite des Spielhemds und auf der Vorderseite der Spielhose die Verwendung je
eines weiteren Werbelogos zulassig. Das Werbelogo auf der Vorderseite des Spielhemdes darf 100 cm? und das auf

der Vorderseite der Spielhose 100 cm?2 nicht tiberschreiten. Zusatzlich ist auf der Vorderseite des Spielhemdes die
Verwendung des Ligalogos erlaubt.

4. Bei Verwendung einer Werbung darf das Vereinsemblem nicht gréf3er als 100 cm?  sein. Bei Vereinen, die den
Namen einer Firma tragen, gilt die Beschrankung fir die GréRe des Vereinsemblems ebenfalls. Soll ein groReres
Vereinsemblem Verwendung finden, so gilt dies als Werbeflache nach Abs.2, und die Mdglichkeit einer zusatzlichen
Werbung entfallt.

5. Die Werbung auf dem Spielhemd nach den Abséatzen 2 und 3 ist genehmigungspflichtig.

6. Auf der Rickseite des Spielhemdes darf auRer der Spielernummer grundséatzlich nur ein Hinweis angebracht werden.
Das Aufbringen eines zweiten Hinweises ist dann erlaubt, wenn der zweite Hinweis der Name des Spielers bzw.
Spielerin ist. Die Hohe der Buchstaben und Zeichen darf 10 cm nicht tberschreiten.

7. Die Spielernummer dirfen nicht kleiner sein als in Artikel 13 der FIBA-Regeln vorgeschrieben. Ihre Lesbarkeit darf
auch die Anbringung von Werbelogos, Herstellerlogo, Vereinsemblem und/oder -hinweis nicht beeintrachtigt werden.
Zwischen zwei Applikationen (inklusive Spielernummer) muss jeweils ein Minimalabstand von 3 cm eingehalten
werden.

D: BEKLEIDUNG DER SCHIEDSRICHTER

§11
1. Zur Bekleidung der Schiedsrichter gehdren: Schiedsrichterhemd, Schiedsrichterhose und Sportschuhe.
2. Auf der Vorderseite oder auf den Armeln des Schiedsrichternemdes sowie auf der tibrigen Schiedsrichterkleidung darf

jeweils ein Herstellerlogo (MaximalgroRe: 23 cm?2) angebracht sein.
3. Bei einem Pflichtspiel missen die Schiedsrichter mit einheitlicher Kleidung, insbesondere einheitlicher Werbeflache,
antreten.

8§12

1. Werbeflache ist die Riuck- und/oder Vorderseite des Schiedsrichterhemdes. Die GrolRe der Werbeflache darf maximal
500 cm? betragen.

2. Zusétzlich zu Abs.1 ist auf dem Armel des Schiedsrichternemdes die Verwendung je eines weiteren Werbelogos

zulassig. Die Groflie dieses Werbelogos darf 50 cm? nicht tiberschreiten.
3. Weitere Werbung auf der Schiedsrichterkleidung ist nicht zulassig.

8§13

1. Der DBB, die LV, ihre Zusammenschlisse und ihre Gliederungen koénnen Werbevertrage fur ihren
Zustandigkeitsbereich abschlieBen. In Spielen der betreffenden Wettbewerbe dirfen die Schiedsrichter keine
abweichende Werbung tragen.

2. Uber den Abschluss eines Werbevertrages ist das DBB-Préasidium zu unterrichten.

E: SPIELAUSRUSTUNGSGEGENSTANDE

8§14
1. Von den zu einem Spiel vorgeschriebenen Ausristungsgegenstéanden dirfen nur die folgenden mit Werbung
versehen sein:
a) Anzeigetafel,
b) Spielberichtsbogen,
c) beim Einsatz beweglicher Korbanlagen die Vorderseite der Polsterung.
2. Werbung an der Anzeigetafel darf die Erkennbarkeit der Anzeige des laufenden Spielergebnisses, der Spielzeit und
der personlichen Foulbelastung der einzelnen Spieler nicht beeintréachtigen.
3. Vertrage tber Werbung auf dem Spielberichtsbogen darf ausschlieBlich der DBB abschliel3en.
4. Die von den Herstellern angebrachten Aufschriften und Firmenzeichen auf vom jeweiligen Veranstalter zugelassenen
Spielbéllen gelten nicht als Werbung.
5. Auf der Polsterung der beiden Spielbretter ist jeweils eine Webeaufkleber in der maximalen GréRe von 5 x 30 cm
zugelassen.

F: SPIELFELD UND DESSEN UMGEBUNG
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1. Auf dem Spielfeldboden ist Werbung im Mittelkreis und in den Freiwurfkreisen zuléssig. Die Werbung muss in allen
drei Kreisen oder zumindest in den beiden Freiwurfkreisen, die Werbung im Mittelkreis kann abweichen, einheitlich
und die Mittellinie und die Freiwurflinie missen sichtbar sein.

2. Die GroRe des Mittel- und der Freiwurfkreise ist in den FIBA-Regeln festgelegt und darf nicht verandert werden. lhre
Oberflacheneigenschaften missen denen des Ubrigen Spielbodens entsprechen.

3. Die Werbung ist genehmigungspflichtig.

4. Zusatzlich zu Abs.1 ist auf dem Spielfeldboden eine Werbeflache fiir den Stadtename oder das Stadteemblem oder
den Name der Sporthalle bzw. eine Kombination hieraus zulassig. Weiterhin darf das Ligalogo in einer GroRe von
maximal 100 cm in der Breite und 150 cm in der H6he aufgebracht werden.
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1. Innerhalb der hindernisfreien R&ume rings um das Spielfeld, deren Mindestgréfle vom jeweiligen Veranstalter
festgelegt wird, ist Werbung nur auf dem Boden hinter den Endlinien, jedoch mit einem Mindestabstand von 2 m von
den Endlinien, zuléssig. Auch hier missen die Oberflacheneigenschaften denen des Spielfeldes entsprechen.

2. Die maximale Hohe der Textzeichen, des Werbelogos oder der sonstigen Werbezeichen betragt 100 cm.

3. Die Werbung ist genehmigungspflichtig.

8§17

1. An der Vorderseite des Kampfrichtertisches ist Werbung zuléssig. Die Werbung darf Gber die Abmessungen des
Tisches nicht hinausgehen und muss vorne biindig abschlieBen.

2. Diese Werbung ist genehmigungsfrei.

8§18

1. Innerhalb des hindernisfreien Raums an den Seitenlinien sowie im vorgeschriebenen Freiraum von je zwei Metern
neben und hinter dem Kampfrichtertisch ist Werbung jeglicher Art unzulassig.

2. Werbung in anderen Teilen der Spielhalle unterliegt diesen Bestimmungen nicht.

8§19

1. Bandenwerbung darf nur auBerhalb des hindernisfreien Raums aufgestellt werden. Die ersten Werbetrager sollen
grundsatzlich erst in einem Abstand von zwei Metern vom Anschreibertisch aufgestellt werden, um den Spielern das
Betreten des Spielfelds ungehindert zu erméglichen. Doppelbandenwerbung, die ab 2,50 m Héhe angebracht ist, wird
zugelassen.

Bandenwerbung in Form rotierender Werbung ist erlaubt.

3. Die Bandenwerbung ist genehmigungsfrei.

G: AKUSTISCHE WERBUNG

N

8§ 20

1. Lautsprecherdurchsagen und Tonbandeinspielungen zum Zwecke der Werbung sind wéhrend des laufenden Spiels
nicht zulassig.

2. Dies betrifft den gesamten Zeitraum von drei Minuten vor Beginn bis zum Ende jeder Halbzeit. Verlangerungen
gelten als Teil der zweiten Halbzeit.

H: SPONSORENNAME IM VEREINSNAMEN

8§21

1. Vereine sind berechtigt, in den beim Registergericht eingetragenen Vereinsnamen einen Sponsornamen
aufzunehmen.

2. Die Werbung ist genehmigungspflichtig.

I: GENEHMIGUNGSVERFAHREN, ZUSTANDIGKEITEN

§22

1. Fur Mannschaften der Bundesliga ist fur die Erteilung von Genehmigungen - soweit nach den vorstehenden
Bestimmungen erforderlich - der DBB zustéandig.

2. Fur jede Mannschaft und jede genehmigungspflichtige Werbung hat der Verein einen Antrag (DBB-Antragsformular)
in zweifacher Ausfertigung zu stellen.

3. Mit dem Antrag nach 8§10 ist fur jede Farbe der Spielkleidung ein Originalmuster des Spielhemds und der Spielhose
einzureichen, das mit der Genehmigung durch den DBB zuriickgesandt wird.

4. In den Féllen des 8§21 ist der Vertrag dem Antrag beizufiigen.

§23

1. Fur Mannschaften der Bundesliga gilt eine Genehmigung nach §810, 11,16 und 17 jeweils nur fur die Dauer eines
Spieljahres (1.8. bis 31.7.).

2. In begriindeten Ausnahmefallen kann dem beantragenden Verein eine Ausnahmegenehmigung - jedoch langstens fir
ein Spieljahr - durch den Ressortleiter | erteilt werden.

3. Fur jede Ausnahmegenehmigung ist ein Entgelt zu entrichten, das vom Ligabiro festgesetzt wird.

8§24

1. Das Genehmigungsverfahren fir alle Mannschaften unterhalb der Bundesliga wird vom jeweiligen Landesverband
festgelegt.

2. Die Landesverbadnde konnen dieses Recht auch auf ihre Gliederungen und ihre Regionalzusammenschliisse
Ubertragen.

J: STRAFBESTIMMUNGEN
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1. Die Einhaltung dieser Vorschriften wird durch den 1.Schiedsrichter bzw. Technischen Kommissar tiberwacht.

2. Die erteilten Genehmigungen fiir die bei einem Spiel zum Einsatz kommenden Werbungen sind dem 1.Schiedsrichter
bzw. dem eingesetzten Technischen Kommissar vor Spielbeginn vorzulegen.

3. Bei VerstoR gegen diese Vorschriften erfolgt eine Bestrafung des Vereins durch die fiur die Erteilung einer
Genehmigung zustandigen Stelle oder durch die Spielleitung gemall dem gultigen Strafenkatalog.

4. In begriindeten Fallen kann daneben die erteilte Genehmigung gekiindigt und zuriickgezogen werden.



5. Strafen gegen Schiedsrichter kdnnen nur von den zustéandigen Schiedsrichterinstanzen verhéngt werden.

Das Préasidium des DBB Hagen, 12. 01. 1997
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